APPA Spiderman v Praze

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Kdyz propagovat online streaming filmd, pak nejlépe prostiednictvim jejich hrdind. | proto jsme pro O2 Videotéku angaZovali jednoho z
nejznameéjSich - Spidermana. Na Andélu, v ¢ase, kdy se pfed obchodnim centrem pohybuje nejvice lidi, jsme zinscenovali akéni scénu jako
vytrzenou z filmové spidermanské série. Za zvuki policejnich sirén se Spiderman snesl| pfimo ze stfechy obchodniho centra mezi lidi mifici
za nakupy a €ekajici na tramvaj. Odstartoval souboj se zlo€innym Electrem. Netrvalo dlouho a akéni scénu sledoval dav kolemjdoucich, ktefi
nevahali vytdhnout mobily a celou inscenaci nataceli a fotili. Svoji kameru jsme méli na misté i my — video jeSté ten vecer sdilela
prostfednictvim svych socialnich siti televize Prima. Video na Youtube vidélo uz témért pll milionu divak( a dostalo pres 11 000 lajkd. O2 si
své autorstvi pfipsalo nasledng, sestiihanou verzi akériaku dalo na svij Facebook a vyzvalo fanousky, aby davali tipy na dalsi filmy, které by
si prali vidét v ulicich.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Rizik bylo hned nékolik. Nedokazali jsme pfedem odhadnout zajem kolemjdoucich, ani pfipadnou UspéSnost videa na socidlnich sitich. Diky
perfektnim zaznam(m z nékolika mobilnich telefonl se ndm ale podatilo ziskat kvalitni zabéry a sestfihat minutové akéni video, které
vyvolalo na socialnich sitich vaSnivou debatu. Velkou vyzvou je tzv. viralni potencial — vSichni o ném mluvi, malokdo ale vi, jak na néj. My
jsme se pro jistotu domluvili s Primou. Pfilezitost jsme vidéli v zajmu na sociélnich sitich a netradi¢nim pojeti propagace novych filmé v 02
Videotéce. Kromé neobrandovaného videa, které jsme na socidlni sité umistili jeSté vecer, jsme pfipravili video spojujici akci se znackou O2 i
.making of*, ve kterém ukazujeme, jak probihaly pfipravy celého vystoupeni.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Nejsou k dispozici.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Kreativni a zabavnou formou jsme chtéli podpofit O2 Videotéku, ktera nabizi kolem tisicovky film{ k online zhlédnuti. VyuZili jsme nové
pfidaného filmu Spiderman 2 a spolecné s tymem parkourist jsme zinscenovali bojovou scénu pro vefejnost, skrze kterou jsme chtéli
divaklm dopréat autenticky filmovy zazitek.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

23. fijna 2014 jsme k obchodnimu centru Novy Smichov pfivedli Spidermana. Hrdinu mohlo na misté na vlastni oci vidét nékolik set lidi,
nékolik set tisic pak jeho akéni poty€ku sledovalo na Youtube. TémeéF pétiminutovou scénu jsme po peclivém nazkouSeni nataceli pouze na
mobilni telefony a jeden fotoaparat, abychom byli co nejvice autenticti, ale také finanéné efektivni. Ze zaznam( jsme sestiihali asi minutové
video, které bylo jesté vecer publikovano na Youtube. Odkaz si na svij facebookovy profil umistila televizni stanice Prima Cool, se kterou byl
tento krok domluveny pfedem. Video lajkovalo vice nez 11 000 lidi a mélo témért pll milionu zhlédnuti. K autorstvi videa jsme se po 14 dnech
prihlasili kratkym sestfihem na naSem facebookovém profilu, kde jsme fanousky zaroven vyzvali, aby nam nominovali dalsi filmy, které by si
prali vidét live*. Jen pod timto pfispévkem jsme méli 1300 lajkd, téméF 100 komentaid a 80 sdileni. Video:
https://www.youtube.com/watch?v=f_ZSdgrE360 Video: https://www.youtube.com/watch?v=jEXSx0VEDGI

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

NaSim cilem bylo podpofrit sluzbu O2 Videotéka a dostat filmové hrdiny mezi lidi. Vyuzili jsme pfitom nastroje, které jsou O2 vlastni — tedy
moderni chytré telefony, sociélni sité, interakci se zakazniky a vefejnosti. Abychom si byl jisti, Ze se video dostane k Sirokym masam,
domluvili jsme se s televizni stanici, kterd po atraktivnim videu sahla. Vysledek pted¢il plvodni o8ekavani — téméf pal milionu zhlédnuti, vice
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nez 11 000 lajkd, stovka komentard a 80 sdileni z profilu O2.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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