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Struc¢né shrnuti projektu:

Exkluzivni zazitky, nezapomenutelna show a Ucast svétovych hvézd. To nejlépe vystihuje globalni znacku obchodnich center Westfield, ktera v zari 2019
vstoupila i na Cesky trh. Sv(j start oslavil Westfield Chodov velkolepou hudebni akci za Ucasti Leose Marese, Ewy Farné a britské skupiny Clean Bandit.
Osobni setkani s lidrem svétovych hitparad jsme nabidli jejich ,opravdovym“ fanouskim z fad zndmych influencerd, coz vygenerovalo nejen jejich
nadseni, ale i masivni ohlas na socidlnich sitich.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Atmosféra nabitd nevSednimi zaZitky a moznost setkdvat se s hvézdami ¢erveného koberce. To je ikonicky atribut center znacky Westfield po celém
sveté. | prazsky opening event oslavujici rebranding nejvétsiho ceského nakupniho centra mél tedy jasny cil. Predstavit se Siroké verejnosti po vzoru
zahranicnich koleg a velkolepé& posunout ¢eskou latku zaZitk ve svété retailu o level vyse. Ukolem bylo nejen informovat zakazniky a pomoci naplnit
kapacitu eventu skrze média, ale zajistit i silnou content coverage na socialnich sitich v prlibéhu i po akci. Organicky ziskané pokryti autenticky prenaselo
atmosféru vecera a zaroven predstavilo Westfield Chodov nejen jako ¢islo jedna pro nakupy, ale i pro nezapomenutelné zazitky.

Strategie:

Komunikace projektu byla rozdélena na dvé ¢asti. V prvni fazi se o akci dozvédéla Sirokd verejnost a zakaznici prostrednictvim spolecenskych,
lifestylovych a lokalnich médii. V priibéhu této faze jiz probihal velmi peclivy vybér VIP hostll. Ten mél jasny kli¢ - zndmé tvare z fad influencerd, celebrit
a lifestylovych médii milujici médu, hudbu, a predevsim elektronickou skupinu Clean Bandit - zlaty hreb vecera. Druha faze komunikace spocivala v
osloveni majitel& nékterych z nejsledovanéjdich instagramovych G¢tél v Cesku. ProtoZe pozvénku na hudebni vystoupeni svych oblibenych idolfl obdrzeli
od ,specialisty na zazitky*, zajistili jsme véem VIP hostdm i exkluzivni osobni setkéani s kapelou v zakulisi Westfield Chodov.

Nastroje a aktivity

Sirokou vefejnost jsme informovali prostfednictvim médii formou tiskové zpréavy, pozvanky a programovych aktualit sméFovanych na vybér éeskych
redakci. Redaktory jsme rovnéz pozvali na hudebni show, ze které reportovali pozitivni hudebni kritiky, rozhovory nebo informovali v rdmci medialniho
zpravodajského servisu. Moznost osobniho setkani s Clean Bandit byla hlavnim ldkadlem. Diky tomu se podafilo propsat na VIP guest list zndméa jména z
top instagramovych profilli i svéta showbyznysu bez naroku na honorar. Klicem k Uspéchu byl diikladny vybér relevantnich fanousk( skupiny, jako je
napf. Dara Rolins, Iva Pazderkova, NotSoFunnyAnny, a fady dalSich, jejichZ potvrzeni Gc¢asti na sebe nenechalo dlouho ¢ekat.

Vysledky:

Influenceri, celebrity a lifestylovd média sdileli atmosféru ve Westfield Chodov Cisté organicky. Obsah Sifili prevazné na Instagramu, kde souhrn jejich
sledujicich presahl 4,5 milionu. VSichni VIP hosté pfijali pozvani na akci bez néroku na honorar ¢i barter a nezdréhali se Westfield Chodov automaticky
zminit ¢i oznacit ve svych prispévcich.

Weblinky:
https://youtu.be/L047YVHIMRw
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