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Struc¢né shrnuti projektu:

Gambrinus si uvédomuje, Ze plastd se produkuje nejen v nasi republice prilis, proto se tato vyznamna pivni znacka rozhodla prestat pouzivat PET lahve.
Nasim zadanim bylo toto téma predstavit verejnosti. Chtéli jsme ho odlisit od rady podobnych ekologickych aktivit ostatnich znacek a skutecné lidi
zaujmout. Dilkazem toho, Ze se ndm to povedlo, jsou fantastické vysledky. Zprava o zrudeni PET a spolupraci s Uklidme Cesko zaplnila titulky regionélnich
i celostatnich médii a obletéla celou republiku.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Nasim Ukolem bylo predstavit ukonceni prodeje piva v PET lahvich tak, aby zékaznici jasné vidéli a rozuméli, pro¢ a jak to pivovar déla. Potfebovali jsme
zékazniky pfesvédcit, ze plasty ndam slouZily dobfe, ale dnes uz si poradime i bez nich. A to vie provést zajimavym a atraktivnim zpdsobem, ktery zlepsi
vnimani znacky u zakaznika.

Strategie:

Rozhodli jsme se ukazat, kolik tun odpadu Gambrinus timto krokem usetfi, a posilnili tak vnimani Gambrinusu jako znacky, kterd déla rozhodnuti v
souladu se zdravym rozumem. Zaroven jsme hledali cestu, jak zakazniky aktivné zapojit, proto jsme se dohodli na spolupraci s organizaci Uklidme Cesko.
Precizné cilenymi vystupy v tisku jsme pak Gambrinus pfirozené prezentovali jako znac¢ku, kterd jde piikladem a zékaznik(m jsme pfipomnéli alternativy
k PET - Cepované a lahvové pivo.

Nastroje a aktivity

Diky nédmi domluvené a realizované spolupraci s Uklidme Cesko jsme mohli oslovit Sirokou vefejnost a vyzvat dobrovolniky k Gklidu nasi pfirody.
Zaméstnanci Gambrinusu $li prikladem, a tuto informaci jsme pak diky spole¢nym komunika¢nim kanallim a videospotu dostali do regionalnich i
celostatnich médii. V redakénich i preddomluvenych vystupech jsme prinesli napriklad rady, jak minimalizovat uzivani PET v bézném Zivoté, rozhovory se
zéstupci Gambrinusu a se zastupci Uklidme Cesko nebo reportéze ze staceci linky. Téma se tak stalo atraktivnim a Iépe uchopitelnym. Navazali jsme také
spolupréci s Czech News Center a MAFRA. Ve vystupech se povedlo upozornit na kampa# Uklidme Cesko a partnerstvi Gambrinusu a na rozhodnuti o
ukonceni prodeje piva v PETu i mnozstvi plastu, které pivovar timto krokem usetri.

Vysledky:

Podafrilo se ném slozité a méné atraktivni téma pfiblizit verejnosti tak, aby mu rozumeéla a zménu navic rada podpofila. ZuZzitkovali jsme partnerstvi s
Uklidme Cesko a nage kampaf Gambrinus PET exit stala jednou z nejefektivnéjich PR kampani Plzefiského Prazdroje. Publikovali jsme témé¥ 60
mediélnich vystupd, které dokazaly zasahnout pres 14 miliond lidi.
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