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Struc¢né shrnuti projektu:

Délej co milujes, GLISS se postarad! To je heslo znacky vlasové péce GLISS. Tvari kampané se stala Lucie Vondrackova, kterd prezentovala brand, a
predevsim jeho myslenku - kazda Zena by se méla citit dobre, pfi jakékoliv ¢innosti, ktera ji déla stastnou. At jde béhat nebo tfeba na rande, jeji vlasy
mohou vypadat dobre. GLISS si k tomu kladl daleko vyssi cil, nez je pouhd Uprava zevnéjsku. Brand chce posilovat sebevédomi jednotlivce, jez pfichazi,
citi-li se Zena dobre sama sebou.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Soucasti zadani bylo dostat novou znacku a jeji myslenku na Cesky a slovensky trh. Cilovou skupinou byly potom Zeny 30+, které jsou jakkoliv Zivotné Ci
kariérné Uspésné. Proto byla mezinarodni tvari projektu zvolena také Lucie Vondrackova, kterd je znamad pro oba trhy. Cilem bylo komunikovat nejen
hlavni produkt launchované znacky, kterym byly vyzivujici barvy na vlasy, ale také doplnujici novou péci GLISS SPLIT ENDS MIRACLE obsahujici produkty
jako kondicionér, Sampon, masku nebo tfeba pecujici sérum.

Strategie:
Nasi strategif bylo vybrat tvar, kterd se ztotoznuje jak s poselstvim, tak s komunikovanymi produkty, reéiné je pouziva, ma vliv na danou cilovou skupinu,

je inspirativni a Gspésna v tom, co déla a co ji v Zivoté bavi. Abychom znac¢ku dostali do co nejsirsiho povédomi konzument(, rozhodli jsme se ji
komunikovat napfi¢ véemi dllezitymi kanaly - od socidlnich siti a influencer marketing, pfes online média aZ po tisténa média.

Nastroje a aktivity

Komunikace poselstvi znacky byla roz¢lénéna na nékolik na sebe navazujicich fazi.

Photoshoting Lucie Vondackové. Zakladem foceni byla prezentace Lucie ve dvou volnocasovych a dvou formalnich outfitech, které mély podtrhnout
myslenku stale upraveného a dobre vypadajiciho Gcesu pro kazdou prilezitost. Je jedno, co zrovna délate, GLISS se postara o to, abyste se citila dobre a
mohla jste do toho jit naplno - tak znélo poselstvi kampané. Materidly z foceni nasledné poslouzily jako obsah pro komunikaci na socialnich sitich a v
advertorialech ¢asopisd.

Dalsim bodem byla unikatni vyzva s ndzvem #glisssepostara, jejiz obsah jsme preklopili do FB a IG postd, které komunikovala nejen Lucie na svych sitich,
ale také byla navéazana na profily lifestylovych magazin(, jako napf. Cosmopolitan ¢i Marianne. Vyzva spocivala ve sdileni oblibenych G¢es, oznacovani
pratel a soutézeni o celoro¢ni péci GLISS na online i offline platforméach.

Do tfetice jsme komunikaci propojili jak v online, tak offline medialnim prostfedi. Clanky s poselstvim kampané vychazely v nej¢tenéjsich zenskych
magazinech v Cesku a na Slovensku - v Cosmopolitanu, Marianne, Emmé a Evé a také se objevily na nejvice navitévovanych Zenskych serverech v CR a
SK - jenprozeny.cz, marianne.cz ¢i diva.sk.

Vysledky:

Kampan zasahla na ¢eskych i slovenskych sitich skoro paimilionu unikatnich uzivateld. Do soutézni vyzvy s Lucii Vondrackovou o celoroéni péci i
vedlejsich soutézi o dopliujici pecujici fadu na vlasy se zapojilo aktivné pres 1600 lidi. Tradi¢ni online i printovd média vygenerovala zésah pres 4 miliony.

Weblinky:
https://vimeo.com/478038154
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