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Struc¢né shrnuti projektu:

HBO je vyhlasené svoji televizni a dramatickou produkci, nicméné udalosti roku 2020 nepredpovidali ani Mayové, natoz seridlovi scéndaristé. Aby za tim
vsim HBO udélalo tlustou ¢aru, vytvorili jsme pro fanousky unikatni aktivaéni kamparn a dali jim moznost vytvorit si sv{j viastni trailer sesttihany z
oblibenych seridld. A to hned ve 14 zemich. Vysledkem byl odleh¢eny pohled na rok, ktery rozhodné nebyl lehky, a konverze na landing page, které byly
az 23,6x vyssi nez u podobnych kampani!

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Klicové pro nas bylo motivovat fanousky HBO, aby se do kampané zapojili a videa sdileli dal se svymi prateli. V rdmci této aktivace jsme jim chtéli
poskytnout kreativni obsah, ktery jim bude blizky a prostiednictvim kterého budou moci vyjadrit své pocity z uplynulého roku. Aby se digitaIni generace
mohla s rokem 2020 vyporadat tak, jak je zvykla - formou memes a virdiniho obsahu. Pravé nas netradi¢ni pristup a moznost sestfihat vtipnou celoro¢ni
kolaz se ukazaly jako velmi ldkavé.

Strategie:

Nas napad fungoval zejména diky inovativnimu zplsobu nakladani s obsahem. UZivatelé sami si totiz mohli s pomoci jednoduchého formulare sestiihat
personalizovany trailer na rok 2020 a zobrazit v ném, jak ho stravili. To, co by jinak komunikovali formou memes, sdileli skrze zabéry z populdrnich HBO
serialQ! Kazdy po svém, se svym vlastnim jménem, ve svém jazyce. Kampafi totiz béZela paralelné ve 14 evropskych zemich.

Nastroje a aktivity

Kazdého uzivatele jsme na microsite nechali vyplnit jednoduchy dotaznik s vlastnim krestnim jménem, ktery odraZzel jeho kazdodenni Zivot v roce 2020 a
tykal se témat jako socializace, cviceni, prace nebo cestovani. Vybérem z 3-5 preddefinovanych odpovédi byly uzivateli pfifazeny scény z oblibenych
snimkd HBO a ty poskladaly finaIni trailer (v pfiloze pfihlasky). Vysledkem bylo nekone¢né mnoZstvi moznosti a nebylo v lidskych silach kazdé video
editovat zvlast. Proto jsme vyuzili technologii MotionLab, kterd na zakladé rozdilnych vstupl vytvofila kazdému uZivateli video na miru.

Vysledky:

Vysledkem aktivac¢ni kampané bylo pfes 300 000 navstév jednotlivych webl a 109 018 vygenerovanych unikatnich videi ve 14 zemich. Primérny
konverzni pomér napfi¢ véemi landing pages byl 11x vyssi neZ je obvyklé a v pripadé chorvatského trhu pak konverze doséhla dokonce 75,6 %, tedy
23,6x vice, nez uvadi lofiské statistiky Unbounce Conversion Reportu! V Ceské republice bylo vygenerovéno pres 21 tisic videf s konverznim pomérem
44,2 % a na Slovensku si video vytvofilo pres 70 % navstévnikd webu. NejenZe si lidé chtéli nechat vytvorit svoje video, ale diky personalizaci jej pak
chtéli sdilet s ostatnimi. Témér kazdy Ctvrty totiz vyuzil moznosti video sdilet na sociélnich sitich nebo si jej stdhnul do svého zafizeni. V Bulharsku pak
pocet sdileni dosahl dokonce 47,7 %.

Weblinky:
https://drive.google.com/drive/folders/1gY1rI9XG-DDdkNSCFv-_0YR_XNAtXNAI?usp=sharing
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