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PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Kola za milionare

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Sazka a.s.

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Sazka a.s.

Pfihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spole€enska odpovédnost a filantropie, 1.8 Integrovana
komunikace

Oborové kategorie:

1.8 Zabava a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Petr Tybl

Firma/organizace: Sazka a.s.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Spole¢nost Sazka méni lidem Zivoty a plIni jejich sny. V lofiském roce vytvorily jeji hry rekordnich 250 milionard. DlleZité produktové sdéleni predala
spole¢nost verejnosti prostfednictvim dobroc¢inné aktivity. Radost dospélych totiz proménila Sazka v rozzarené o¢i déti z détskych domovd. Za kazdého
vyherce milionové ¢astky darovala spole¢nost kolo a helmu do détského domova. Soucasti projektu byl i specialni event, kde déti dostaly kola formou
prekvapeni.[J

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani: Komunikace vyher za rok 2021.

Sazka vzdy zacCatkem kalendarniho roku komunikuje statistiky tykajici se vyher za uplynulych 12 mésic(. Jedna se o kli¢ovou produktovou komunikaci
loterni spole¢nosti, kterd je pro média Casto prilis komer¢ni na neplacenou publikaci. Letos vSak firma pojala prezentovani rekordniho poctu
vygenerovanych milionafd netradi¢nim zplsobem, coz ji vygenerovalo 31 vystupl v médiich véetné titulni strany celostatniho deniku, a také statisice
oslovenych lidi na sociélnich sitich. Projekt v sobé& kombinoval celou Fadu atribut, které jsou se Sazkou spojovany: milionafi, vyhry, emoce, moment
prekvapeni, radost, spinéni sndi, zabava, sport, pohyb, odpovédnost.

Cilové skupiny:

Dospéla populace CR hréadi i nehradi - se Sazkou hraji tfi ¢tvrtiny dospélé populace v CR, snahou komunikace bylo tedy oslovit plosné Sirokou vefejnost, a
to skrze rGizné kanaly. V rdmci projektu vyjadrila Sazka konkrétni podékovani sazejicim, které reflektovalo fakt, Ze diky jejich prostfedkim je mozné
takové aktivity realizovat.

Mlada generace - fanousci cyklistiky a parkouru (ndvaznost na event).

Maminky s détmi - lifestylovd a emotivni linka pribéhu.

Zameéstnanci Sazky - ztotoznéni se s hodnotami spolecnosti.

Strategie:

Strategii a cilem projektu byla klicové komunikace milionard za rok 2021, podpora pilife ,Rozhybavame ¢eské déti“, budovani pozitivni image Sazky jako
odpovédné firmy a v neposledni radé dalsi profilace spole¢nosti v oblasti cyklistiky, do které spole¢nost v lonském roce vyrazné vstoupila. Jednalo se tedy
o velmi integrovanany projekt, ktery kombinoval fadu oblasti.

Nastroje a aktivity

Kampan propojovala klasické media relations, socidini sité, losovaci pofad v TV, influencery, event management, CSR aspekt, a také napfiklad employer
branding, Délezitym prvkem kampané byly pfedem domluvené spoluprace s influencery v podani Vaclava Kolafe (biketrial) a parkourové skupiny
Freemove, ktefi bez naroku na honorar cely dobrocinny projekt podporili a aktivné komunikovaly na svych sitich. ]

Vysledky:

31 ¢lankd v médiich, véetné titulni strany. Komunikace o po¢tu vygenerovanych milionard vzdy zahrnovala i CSR linku.

500 tisic reach na socidlnich sitich

2000 interakci na kandlech Sazky, 99 % pozitivni tonalita

50 podpofenych domovi

250 BMX kol a helem

1 000 podporenych déti

Prosim o shlédnuti odkazu na video, které nejlépe vystihuje celou kampan. Soucasné prikldaddme i prezentaci s medialnimi vystupy a fotografiemi z akce. [J

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=FZHe-QUCe4l
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